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	Naziv nastavnoga predmeta
	GEOGRAFIJA

	Redni broj i naziv nastavnog sata
	38. i 39. Njemačka
(Njemačka ‒ gospodarska velesila
Njemačka ‒ regionalni pregled)

	Razred
	7.razred


	Tip sata   (obrada, ponavljanje, vježbanje, provjeravanje, kombinirani)
	kombinirani

	Ishodi učenja iz kurikuluma
(glavni ishod + razrada ishoda)
2-3 za jedan nastavni sat
	
Aktivnost 
učenika

	Vrednovanje ishoda i procesa učenja na kraju 
nastavnoga sata

	GEO OŠ A.B.7.6. 
– analizira posebnosti i značenje Njemačke u Europi i svijetu


	-uz pomoć digitalnog alata Mentimeter (WordCloud)  navode olujom ideja sve što povezuju s Njemačkom.
Nakon što učenici zapišu svoje pojmove odgovori se čitaju i pojašnjavaju.

- radom u paru uz pomoć karte Europe i Njemačke te tematskih karata određuju i pokazuju geografski položaj Njemačke (granice)
-slušaju izlaganje o obilježjima stanovništva Njemačke
-uz pomoć statističkih podataka u prilogu uspoređuju broj stanovnika srednjoeuropskih država
-analiziraju strukturne dijagrame i obrazlažu gospodarsku ulogu Njemačke u Europi i svijetu te činjenicu da se Njemačka ističe kao „motor Europske unije“.
-opisuju regionalnu podjelu Njemačke
- radom u paru u tablici na radnom listu uspoređuju regije Njemačke - 1. Južna  2. Srednja   3. Sjeverna – prema razvijenim gospodarskim djelatnostima u pojedinim regijama
-u paru gledaju videozapise s YouTube o gospodarskoj važnosti Njemačke u Europi te kritički promišljaju o ulozi  Njemačke u gospodarskoj aktivnosti u sljedećih 10 godina (do 2030.godine):
The secret of Germany Economy: https://www.youtube.com/watch?v=D1ToUl4AY9k 
The World largest economies in 2030.:
https://www.youtube.com/watch?v=L5v9jt4__ho 
-na slijepoj karti Njemačke označava položaj vodećih gospodarskih središta u pojedinoj regiji
-radom u paru na mrežnim stranicama istražuju i pronalaze vodeće gospodarske tvrtke te njihove proizvode (čime se bave) iz pojedinih njemačkih regija te upisuju pomoću poveznice digitalnog alata u Mentimeter (WordCloud);
· https://www.consultancy.eu/news/963/the-50-most-valuable-brands-companies-in-germany  
·     https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_companies_of_Germany            
- provjeravaju i obrazlažu svoje odgovore.

- Učenici kroz nekoliko tvrdnji procjenjuju koliko su u paru naučili te donose odluku kako će unaprijediti znanje. 
Učenici slušaju povratne informacije učitelja.
	Vrednovanje za učenje:
- tijekom i nakon sata učitelj prati rad i daje povratne informacije (pitanja)
-izlazna kartica -digitalni alat

Vrednovanje kao učenje
-ljestvica procjene (kroz nekoliko tvrdnji učenik procjenjuje koliko su u paru naučili te donose odluku kako će unaprijediti znanje.)




	PLAN ŠKOLSKE PLOČE
Njemačka
-središnji geografski položaj u Europi  između Alpa na jugu te Baltičkoga i Sjevernoga mora na sjeveru
-porajnska i podunavska država
-najveća i najmnogoljudnija država Srednje Europe
-gospodarska uloga – “motor Europske unije”:
· prema ukupnome prihodu, međunarodnoj trgovini i drugim pokazateljima gospodarske razvijenosti i životnoga standarda pripada u vodeće države svijeta
· razvijene sve skupine djelatnosti 
· tehnološki visoko razvijena industrija
· tercijarna skupina najviše razvijena
-regionalna podjela:
	regije
	Južna Njemačka
	Srednja Njemačka
	Sjeverna Njemačka

	
prostor


	alpski i predalpski prostor te južni dio njemačkoga sredogorja
	najveći dio njemačkoga sredogorja
porajnje
	nizina ispresijecana tekućicama
plovne rijeke povezane kanalima

	obilježja
	alpsko stočarstvo,
turizam, raznovrsna industrija

	raznovrsna industrija
turizam
	napredna poljoprivreda
industrija
turizam

	gradovi
	
München , Stuttgart

	gradovi u konurbaciji Ruhr
Frankfurt na Majni
Leipzig i Dresden
	Bremen i Hamburg
Berlin



-položaj vodećih gospodarskih središta u pojedinoj regiji (slijepa karta)
-primjeri njemačkih vodećih gospodarskih tvrtki : Addidas, Audi, Biersdorf, Braun, Dr.Oetker,  Henkel,Hugo Boss,  Bayer, Kaufland, Lufthansa, Mercedes, Opel, Porsche, Deutsche Telekom, Metro, ThyssenKrupp, Siemens, Volkswagen ….



	NAPOMENE
-Kojundžić, A., 2019.: “Gea - prijedlozi za vrednovanje u nastavi geografije”, Školska knjiga, Zagreb

-e-sfera:
https://www.e-sfera.hr/dodatni-digitalni-sadrzaji/34cd6c6f-b0b8-4166-b82d-690da46d7ebc/
https://www.e-sfera.hr/dodatni-digitalni-sadrzaji/9c003222-3942-4351-b707-780ee357b287/
-d-maps: : https://d-maps.com/pays.php?num_pay=177&lang=en  

-Wizer: https://app.wizer.me/preview/CAGN2M 

-ostale poveznice:
· Mentimeter: https://www.mentimeter.com/ 
· The secret of Germany Economy: https://www.youtube.com/watch?v=D1ToUl4AY9k  
· The World largest economies in 2030.:
https://www.youtube.com/watch?v=L5v9jt4__ho 
· Vodeće njemačke tvrtke-brand : https://www.consultancy.eu/news/963/the-50-most-valuable-brands-companies-in-germany  
                                                     https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_companies_of_Germany 


BILJEŠKE
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________


Slijepe karte Njemačke
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